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9 лет в исследованиях.

Пять лет – агентство «Радость Понимания»: 
клиенты: Avito, Google, Яндекс, Эльдорадо, 
Danone, SunInBev, OrimiTrade.

Четыре года – исследователь в QIWI. 
Руководитель отдела + исследователь.

Автор книги «Цифровой словарь» про 
поведение пользователей в интернете.



Телеграм-канал: «простые вещи»
t.me/dsoloveev

Сайт с видео моих выступлений
www.soloveev.ru

Проект «Думай как…»
medium.com/think-like-a

ФБ
www.facebook.com/soloveev

https://t.me/dsoloveev
http://www.soloveev.ru/
https://medium.com/think-like-a
http://www.facebook.com/soloveev
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1. Экологичный инфобизнес


